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■は導入時追加開発に係る売上高
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インターネット 43.5%

ラジオ

マスコミ四媒体 合計



インターネット広告媒体費 24,801

インターネット広告制作費

物販系ECプラットフォーム広告費



検索連動型広告 9,766

4,988

5,638
5,544 5,733

6,856

ディスプレイ広告

7,372

1,155

2,027

3,184
3,862

5,128

動画広告
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1,049

990

1,049
985

940

成果報酬型広告 965
その他
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